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Vazeni pratele a partneri 0bchodng
podnikatelske fakulty v Karviné

Toto dvacaté prvni Cislo na§eho newslettru mélo byt vytisténo a rozeslano do konce
bfezna. Le¢ pfiroda tomu chtéla jinak. Koronavirova krize se rychle rozjela a podle
natizeni vlady i my jsme uzavfeli fakultu. Nyni jiz v omezené mife fungujeme. Zasi-
lame Vam newsletter sice opozdéné, ale doufame, ze v tomto blaznivém svété plném
strachu o zdravi, firmu, zdkazniky a ob¢any Vasich obci Vam obsah ¢isla pfipomene,
ze se zase ¢asem vratime k normalnimu Zivotu. A na tom pracujeme, jak ukazuji nase
¢lanky.

Jiz tradi¢né zahajujeme tématem pro podnikatele z pera nasi dr. Majerové v ramci mi-
niserialu o inovacich. Tentokrat se vénuje aktivitam spojenym s inovacemi v oblasti
marketingu, designu a pouziti softwaru.

O uspésich nasich studenti pii praci pro realné firmy svédéi realizace zadani, které
byla studentiim zadana v ramci minulého kola Business Academy. Jedna se o analyzu
konkurence a navrh feseni a zmén pfi uplatiiovani online a offline marketingové ko-
munikace ve firmé Café bar Twins.

Jedno je ale jisté, nas svét se zmeéni. A co s tim budeme délat? Jednim z cest, jak se
na zmény pripravit, je koncept koucovani. Zvlast v této dobé se mize koucovani
ukazat jako koncept pro Vas. O ném pojednava dalsi ptispévek z pera nadSené propa-
gatorky koucovani - dr. Svobodové.

Nase fakulta ucinila dalsi dulezity krok k realizaci prakticky orientované vyuky.
V plné ptipravé je koncept vyuky pfedmétu Digitalni firma. Tato

ptiprava byla podpofena i Moravskoslezskym krajem, jak uvadim
v dal$im pfispévku.

Vénujeme se i socialnim projektim. Jiz druhé vyroéi existence
oslavil projekt Komunitniho centra Archa. Projekt Archa se za-
métuje na spolupraci mezi Obchodné podnikatelskou fakultou

v Karviné a komunitnim centrem (KC) Archa v Karviné pro
podporu komunitniho zivota a mezigenera¢nich vztaht. Jisté si
se zdjmem piedtete piispévek Ing. Pokorné a doc. Sebestové.

A pridavame také netradi¢ni téma pro vefejnou spravu.
Brownfieldy se u nas zabyva student doktorského studie
Ing. Skrabal. Nyni p¥idava pohled na brownfieldy z po-
hledu verejné spravy a nabizi nékteré myslenky pro sta-
rosty.




Opét podavame zpravu o ¢innostech nasich nejaktivnéjsich studentt v ramci Busi-
ness Gate a Business Academy z pera nasi studentky a administratorky centra Busi-
ness Gate, Terezy Ikasové.

Na zavér jako vzdy uvadime uziteéné odkazy na vypsané vyzvy dota¢nich programd.

Doufam, Ze se Vam toto Cislo Newslettru bude libit.

S uctou

Ing. Dominik Vymétal, DrSc

Vedouct Institutu interdisciplinarniho vyzkumu SU OPF

Inovacni aktivity v oblasti marketindu, designu

3 SOftwaru

Dalsi skupinou, ktera se fadi do inovac-
nich aktivit (kromé jiz popsanych aktivit
pro inovace produktd a procest), jsou
aktivity souvisejici s marketingem, de-
signem a pouzitim softwaru.

Marketingove inovacni
aktivity

K vyse uvedenym aktivitam fadime jed-
nak pfipravu marketingovych inovaci
a jednak ptipravu organizac¢nich inovaci.

Priprava na marketingové inovace za-
hrnuje ¢innosti souvisejici s vyvojem
a implementaci novych marketingovych
metod. Cinnosti souvisejici s marketingo-
vymi inovacemi zahrnuji pouze ty, které
se tykaji vyvoje a zavadéni novych mar-
ketingovych metod, nikoliv vydaju za po-
uzivani téchto metod v kazdodennim
podnikani (jako jsou vydaje na provozo-
vani reklam, event marketing nebo spon-
zorovani v ramci nové zavedené marke-

tingové metody). Tato kategorie zahrnuje
také pofizeni dal§ich externich znalosti
a znalosti o vybaveni a jiném investic-
nim zbozi a Skolicich ¢innostech, které
se konkrétné tykaji marketingovych ino-
vaci. Pripravy na marketingové inovace
mohou souviset s vyvojem a implemen-
taci Ctyf typl marketingovych nastroju,
které se v obchodnim svété obvykle lisi:
ptiprava na zavedeni no-
vych marketingovych
metod v designu nebo ba-
leni produktii, v metodach
stanoveni cen, v umisténi
produktu a v propagaci
produktu.

Pfiprava na organi-
zacni inovace zahr-
nuje vyvoj a pla-
novani novych
organizacnich
metod a prace
spojené s jejich
implementaci. Tato



kategorie opét také zahrnuje ziskavani
dalsich externich znalosti, zafizeni a ji-
nych investi¢nich statkti a Skolicich ¢in-
nosti, které se konkrétné tykaji organizac-
nich inovaci.

Desion

Pojem produktovy design, ktery se pou-
ziva v souvislosti s marketingovymi ino-
vacemi, se tyka formy a vzhledu produk-
th, nikoli jejich technickych specifikaci
nebo jinych uzivatelskych ¢i funkénich
charakteristik. Podniky v oblasti designu
vSak mohou firmy chapat obecnéji jako
nedilnou soucast vyvoje a implementace
produktu nebo procesu inovaci. Katego-
rizace projektovych Cinnosti bude tedy
zaviset na typu inovace, se kterou jsou
spojeny. VSechny projektové ¢innosti pro
vyvoj a implementaci inovace produktt
(v€etné prace na formé a vzhledu) a ino-
vace procest by mély byt zahrnuty do vy-
zkumu a vyvoje nebo do jinych ptiprav
na inovace produktti a procesu.

Prace souvisejici se zménami v designu
vyrobku, které jsou marketingovymi ino-
vacemi (a nikoli inovacemi produktu, tj.
kde se funkéni vlastnosti nebo zamyslené
pouziti dotyéného produktu vyznamné
nezlepsi), by mély byt zahrnuty do pfi-
prav na marketingové inovace.

VYV0j 3 pOUZiti softwary
vinovacnich Cinnostech

Vyvoj, ziskavani, prizptisobovani a po-
uzivani softwaru pronika do inovac¢nich
aktivit. Vyvoj nového nebo podstatné vy-
lepSeného softwaru, at’ uz jako komerc-
niho produktu nebo pro pouziti vlastniho
procesu (inovace sama o sob¢), zahrnuje
vyzkum a experimentalni vyvoj a fadu
¢innosti v oblasti vyzkumu a vyvoje.
Kromé toho mohou vSechny typy ino-
vaci zahrnovat pofizeni a prizpisobeni
softwaru. Je nutno upozornit, ze software
neni inovaci sam o sobé¢, ale je nutny pro
vyvoj a implementaci inovaci.

OECD, 2005. 3rd ed. OSLO MANUAL. Guidelines for collecting and interpreting innovation data.

Pariz: OECD Publishing. ISBN 978-92-64-01308-3.

Ing. Ingrid Majerovd, Dr.
Katedra ekonomie a verejné spravy

Realizace zadani Cafe Bar Twins

Zadanim studentského tymu béhem zimniho semestru bylo navrhnout nové mar-
ketingové aktivity karvinské hamburgerové restaurace Café Bar TWINS, ktera se
nachéazi nedaleko Kauflandu. Ukolem bylo zhodnoceni stavajicich marketingovych
aktivit, nasledovala analyza konkurence a na zavér tym navrhl mnoho feseni a zmén
jak pro online, tak pro offline marketing.

Po prvnim meetingu jsme s tymem poskladali velké mnozstvi dotazli na zadavatele,
které se zaméfovaly na postup dalsi spoluprace. Jelikoz jsme chtéli nasat atmosféru
8 hamburgerové restaurace, vydali jsme se s celym tymem za zadavatelem na misto
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¢inu. V restauraci jsme posedéli, popovi-
dali a hlavné si pochutnali na vybornych
hranolkach a jesté lepSich hamburgerech.
Od zadavatele jsme zjistili jeho o¢ekava-
ni o spolupraci a jinak nechal vSe na nas.
- Hned jsme se tedy pustili do prace.

Zacali jsme analytickou ¢asti, kde jsme
se porozhlédli, jak v gastro primyslu
maka na svém marketingu Ceska, ale
i zahrani¢ni konkurence, a Ze ji neni
malo. Nasim hlavnim vystupem byla myslenka, Ze TWINS ma potencial stat se kar-
vinskym love brandem s hamburgery!

Na zaklad¢ této myslenky jsme navrhli styl komunikace na socialnich sitich, konkrét-
n¢ na Facebooku a Instagramu. Dale se tym také pustil do kompletni Gipravy webu,
ktery se zamétoval vyhradné na kavu. Proto se tymu podafilo navrhnout zménu cel-
kové webové prezentace podniku, ktera nyni ¢eka na svou proménu. Poté byli navr-
zeny vizitky, ta§ky, kelimky na kavu a dalsi véci...

Béhem celé¢ho 8. roéniku poctivé tym navstévoval nejen workshopy konané na pudé
Business Gatu, ale také se spolecné vydavali na odborné konference jako napiiklad
MarketingON, ktery pofada marketingova agentura AdVisio, nebo na celodenni mar-
ketingovou konferenci poradanou agenturou Moravio, BarCamp, v Ostrave.

Ackoliv se prace na tomto zadani zprvu zdala naro¢na, studenti se ji nezalekli. Pro-
cvicili si jiz difve nabyté znalosti a ziskali hromadu novych. Navrzené aktivity stu-
denti na konci semestru prednesli zadavateli, ktery byl z vystupt nadSeny, a domlu-
vili se na dalsi spolupraci.

Dominik Svarc
Operator studentského tymu Business Gate
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Podnikatelg, nebojte se aneb Jak koucovat
strach o ekonomické preziti

Jakmile jednou prijdete na to, jak mocné
Jsou vase pozitivni myslenky, uz nikdy
nebudete vénovat pozornost negativnim.
V' kazdém podnikateli je misto, které
chce byt naplnéné a chce svét podnikani
udélat lepsim. Chce pocitit hloubku spo-
Jeni a v dobrém podnikani ovlivanit. Pod-
nikatelé toto nyni citi jako vnitini spojent,
kterd nemd nic spolecného s jejich vékem
ani s hledanim sebe sama, at’ jsou kdeko-
liv a v jakémkoliv véku. Steve Jobs

Soucasna prechodna doba pfinasi fadu
podnikatelskych rizik, které zptsobuji
strach o ekonomické pieziti. Podnikatelé
potfebuji poznat pfiCiny strachu a tyto
pti¢iny dat do kontextu ekonomickych
dopadt ovliviyjicich jejich podnikatel-
skou existenci. Strach o ekonomické pie-
7iti podnikatele jako OSVC ochrafuje
pfed podnikatelskym hazardem. Lze ho
zvladat po poznani pfi¢iny, ziskavanim
spravnych informaci a formovanim du-
chovniho prostoru. Podni-
katelim 1ze doporudit se
nezahlcovat  negativnimi
informacemi z masmédii.
Dulezité je posilovat konsis-
tentni podnikatelské my-
Sleni a jit do myslenek
na podnikani tak hlu-
boko, jak jen to lze.
Obadvaji se nyni vice
podnikatelé o své
ekonomické preZiti
nebo se vice boji
infekéni  pandemie
samotné? Lze konsta-
tovat, ze fad€ podnika-
telti berou pozornost

socialni sité, které pracuji s malo daveéry-
hodnymi informaénimi zdroji, produkuji
fake news a snizuji ostrazitost.

Jak strukturovat podnikini bez ekono-
mického ristu? Lze doporucit spravné
nastavit ¢as, konsistentné a disciplinova-
né¢ premyslet, strukturovat ekonomicka
fakta a prubézné ovéfovat ekonomické
dikazy. Strach ma svou gramatiku, ale
tfidi obavy o ekonomické pteziti podle
individualni urovné kazdého podnika-
tele. Ponizit strach o ekonomické pieziti
1ze pomoci informaéni hygieny ve smyslu
eliminovani myslenkové rigidity, kterou
l1ze koucovat divergentnim pferovnanim
podnikatelskych myslenek s implemen-
taci emocni inteligence. Co délat, kdyz
strach o ekonomické preZiti v soucasné
prechodné dobé narusuje rozhodovani
podnikatele? Riizné druhy strachu zptiso-
buji iracionalni paniku, ktera je nakazliva
a zpusobuje totalni rozhodovaci paraly-
zou. STOP je tieba vystavit hned na jejim
zacatku.

Co je v tomto pripadé pro podnikatele
dobré? Dobré je orientovat se na mezi-
lidské vztahy, aktivné naslouchat a ko-
munikovat, revidovat zebficky hodnot.
Strach o ekonomické pieziti nyni Ceské
podnikatele spojuje. Nebat se umoziuje
improvizace Sance na zvladnuti ekono-
mickeé krize, ktera pfinese $ance na zmé-
ny. Nepropadat skepsi Ize indiferenci stra-
chu. Ekonomické krize vzbuzuji respekt,
protozZe existuje tenka hranice mezi pod-
nikatelskymi komplikacemi a jejich fe-
Senim. Ugel viak svéti prostiedky, proto
je dilezita soucasna ekonomicka diagno-



za a progndza podnikani. Toto stanovi
nové vzorce podnikatelského chovani pro
OSVC. Nebat se domyslet ekonomické
dopady a snazit se predikovat podnika-
telskou budoucnost. Vnimani podnikatele
se odviji od ekonomické reality, proto je
tfeba udrzovat podnikani v ekonomickém
kontextu. Ulohou podnikateld je nyni ap-
likovat ve svém businessu digitalni tech-
nologie 4.0. Jak nést odpovédnost? Lze
doporucit didvéfovat provéfenym lidem
a rozvijet nadéji, ze ma smysl Cinit vSech-
no, co sp&je k podnikatelskym cilim. For-
movdni podnikatelskych cilti je koucovaci
technika se tfemi evokativnimi otazkami:

1) Jaky cil v podnikani sleduji a definuji?

2) Jakd je moje motivace k dosaZeni defi-
novaného cile?

3) Co se za védomym cilem skryva?
Akenich kroku, jak se k definovanému
cili miize podnikatel dopracovat, je sedm:

1) Aplikovat dusevné hygienickd pravidla
se zietelem na praci z domova

2) Cinit smyslupIné postupy s presahem
do duchovniho Zivota

3) Pracovat s pocitem, Ze Stésti preje pri-
pravenym

4) Premysiet o Zivotnim planovani

5) Regenerovat prebytecné napéti

6) Usmeérriovat spoustéce narusujici rov-
novahu

7) Vyhybat se mysience o vilce s ekono-
mickou krizi

Mgr. Dagmar Svobodova, Ph.D.
Katedra ekonomie a verejné spravy

DalST krok ke zvyseni kvality vyuky v oblasti

podnikani na SU OPF

Jak jsme jiz informovali v osmnactém cCisle naseho News-
lettru, navazala Obchodné podnikatelska fakulta partnerstvi
s firmou Synergine. Tato firma se mimo jiné zabyva zlep-
Sovanim podnikovych procest a skolenim svych zadkaznikl

o inovacich v organizaci a fizeni.

Nyni jsme dosahli prvniho konkrétniho vystupu z této spo-
luprace. V ramci ucelové dotace, poskytnuté Moravskoslez-

Moravskoslezsky
raj

2]

skym krajem na rozvoj profesné orientovanych studijnich

programu uzaviela Obchodné podnikatelska fakulta smlouvu s firmou Synergine
na organizaci workshopl zaméfenych na ptipravu studijniho predmétu Digitalni fir-
ma. V tomto pfedmétu se studenti seznami s organizaci podnikovych procest s po-
uzitim realnych scénafi, které firma Synergine pfipravila na zaklad¢ svych zkuse-
nosti z dodavek inovovanych podnikovych procesi v nejriznéjsich firmach. Cilem
workshopt bylo navrzeni koncepce vyuky uvedeného predmétu a celkem osmi témat




praktickych seminaii. V ramci téchto seminafa studenti za pomoci specialné konfi-
gurovaného programového vybaveni XEELO budou moci zazit, s jakymi konkrétni-
mi problémy se budou setkavat v praxi, at’ uz se jedna o zasobovani ¢i prodej nebo
o problémy, se kterymi se Casto setkavaji icetni pti ob&éhu dokladi. Modely obsahuji
i chybové a krizové situace s cilem pfipravit studeny i na piipadné nepiijemné oka-
mziky z redlného Zivota firmy.

Dne 28. unora na Obchodné podnikatelské fakulté uskutecnil specialni workshop,
v ramci kterého byly vystupy pfedstaveny potencialnim vyucujicim predmétu z ka-
tedry Podnikové ekonomiky a managementu.

Nyni probiha realiza¢ni faze, ktera probehne do kvétna. O vysledcich budeme infor-
movat v dal$im ¢isle naseho Newslettru. Realizace probéhne na vybaveni, které bylo
pofizeno v ramci projektu Modernizace vyukové infrastruktury Obchodné podnika-
telské fakulty v Karviné Slezské univerzity v Opavé — edukaéni laboratoi a vyukové
vybaveni, o které jsme informovali v ¢islech sedmnact a dvacet naseho Newslettru.

Ing. Dominik Vymeétal, DrSc
Vedouct Institutu interdisciplinarniho vyzkumu SU OPF

INSPIRACE: Podpora komunitnino Zivota JINAK -
Studenti rozdavaiji radost a trochu ze sebe

Svaty Valentyn je kazdoro¢né svatek las- fakulty diky inovativnimu komunitnimu
ky. Ne jinak tomu bylo 14. inora 2020 projektu Archa. Projekt Archa je projekt
pri druhém vyroéi otevieni komunitniho o spolupraci mezi Obchodné podnikatel-
centra Archa. Trochu lasky, porozumé- skou fakultou v Karviné a komunitnim
ni a trochu ze sebe davaji i studenti nasi centrem (KC) Archa v Karviné pro pod-



poru komunitniho Zivota a mezigeneracni
spoluprace.

Projekt Archa neni urc¢en jen pro obor So-
cialni management, ktery lze v Karviné
studovat, ale i pro ostatni studenty, kteti
chtéji Cerpat z mnoha benefitd. Studenti,
kteti chtéji psat zavérecnou praci, mohou
vyuzit netradi¢ni prostfedi pro rozvoj
svych dovednosti, at’ uz to jsou schopnos-
ti organizacni pfi vedeni vlastnich kurza
nebo seznameni se s provozem nestatni
neziskové organizace z pohledu finan-
covani a legislativy za pomoci privéti-
vych vedoucich nejen KC Archa, nebo si
na vlastni kazi zkusit marketingové akti-
vity pro méné astou cilovou skupinu se-
niord. Ale toto neni jediné, co komunitni
centrum nabizi. V letoSnim roce spolu-
prace ziskala i mezinarodni rozmér, kdy
diky evropskému sboru solidarity (dfive
evropska dobrovolnicka sluzba), je zde
i moznost spolupracovat na zlepseni ang-
lického (pfipadné francouzského) jazyka
za pomoci dobrovolnic z dalsi partnerské
organizace fakulty PetrklicHelp. Probéh-
ly zde aktivity studentti, kdy pirekladali
a sami se néco zajimavého o Francii diky
tlumoceni dozveédeli, a jesté procvicili své
komunika¢ni dovednosti. Navic je zde
i moznost individualnich konverzaci pro
vSechny zdarma.

Pro ty, ktefi by se chtéli zapojit do me-
zigeneracni spoluprace dlouhodobé, je
zde 1 moznost vyuziti zrekonstruovanych
byt spolecnosti RESIDOMO, ktera je
iniciatorem a aktivnim podporovate-
lem KC Archa. Byt lze bezplatné vyuzit
za pouhych 16 hodin mési¢né odpracova-
nych v KC, které je situované hned pod
bytovymi jednotkami. Dale je zde jako
motivace stipendium pfislibené od dé-

kana fakulty a otevira se mnoho dalsich
moznosti na zlepSeni jak komunitniho
centra, tak i sama sebe. Timto zptisobem
Ize namotivovat mladé lidi, aby v obcich
zustavali a aktivné se podileli na rozvoji
komunitniho zivota jiz za dob svych stu-
dii.

Co se tedy za posledni rok
diky spolupraci fakulty a8 KC
Archa odehralo?

Studenti fakulty tradiéné poradaji dob-
rovolnické projekty na konci roku a je-
den z nich byl pojmenovan ,,GENERA-
CE - propojeni generaci®. Tento projekt
byl urcen pro spolecné peceni a nasledné
tvofeni perni¢kl. Do této aktivity byly
zapojeni studenti a zaméstnanci fakulty
(probehla sbirka surovin na peceni), déti
z matefské Skolky a samoziejme i aktivni
seniofi z komunitniho centra, kam docha-
zeji. Tim vzniklo propojeni rovnou né-
kolika generaci a vSichni si uzili baje¢né
dopoledne. Nasledné byly vyrobky pro-
davany na Vano¢nim Jarmarku, kterého
se pak aktivné studentky ucastnily jak
v ramci priprav, tak i samotného prubéhu
ur¢ené¢ho pro Eleny komunitniho centra
i pro Sirokou vefejnost. A jako posled-
ni z mnoha aktivit 1ze i uvést to, ze stu-

| ™




dentky fakulty na druhé vyroci otevieni
komunitniho centra Archa pomahaly jak
s organizaci, tak i hladkym prubéhem
samotné udalosti. Mély moznost také vy-
tvaret domaci pralinky, které se nejedna
studentka chtéla naucit, mozna i pro své
budouci podnikani. Aktualné studentky
vytvareji facebookovy profil (v ramci
marketingové komunikace a propagace |,
centra) a sbiraji posledni informace pro
sepsani své zaverecné prace.

Oslavy vyro¢i Archy jsou podporovany
meéstem i samotnou fakultou, kdy kazdo-
rocn¢ se oslav ucastni i nékolik zastupct
¢i zastupkyn. Mozna i tento napad mize
oslovit jiné obce, jak vyuzit volny prostor,
sdruzovat generace a vzajemn¢ si zpfi-
jemnit volny ¢as. V pripadé zajmu o kon-
cepci spoluprace 1ze kontaktovat autorky
¢lanku.

Ing. Pavla Pokornd, doc. Ing. Jarmila Sebestova, Ph.D.
Katedra podnikové ekonomiky a managementu

/303n( Business Gate Academy pro 9. rocnik!

Mame zde dalsi rocnik BG Academy,

kde bude 45 studentii v péticlennych tymech pracovat na na- BUSINESS
sledujicich zadanich. Jako prvni si pfedstavime Creokit, G ATE
které bude trochu netradi¢ni, nebot’ na tomto zadani bude

pracovat tym poskladany ze zahrani¢nich studentt. ACADEMY

CreoKit is a creative wooden kit for children. The goal of

this kit is to develop creative thinking, fantasy and technical

sentiment. Great engineers from IdeaHub who came up with Cfeo

this amazing kit, need students help and knowledge to spread  cut join build
CreoKit into elementary schools around Czech Republic and

Europe.



WOclub, jedna z nejvétsich evropskych spoleénosti pro vyrobu

jak indoorovych, tak outdoorovych workoutovych htist. Tato

firma spolupracuje se Sirokou Skalou spole¢nosti a nyni chtéji m
spolupracovat i s Business Gate! Zadavatel je velice vstticny "
a necha studentdm pfi praci volnou ruku. Studenti si tak bu- c I u b
dou moct bud’ uvést a zpropagovat novy produkt na trh, nebo

zhodnoti stavajici marketing a vyhledaji co nejlepsi zplsoby

pro jeho zlepseni.

Znate prislovi: “Kovafova kobyla chodi bosa”? Tak pro 7\ =12
marketing to plati dvojnésob... Konver — online marketin- I\V N\’I- I .
gova agentura v Karviné hleda na pomoc pravé studenty

OPF! Studenti si zvoli mezi planovanim velké marketingové konference, nebo vytvori
agentufe stylovy design nejen na socialnich sitich.

Lampovna je streetfood stanek ptisobici na trhu od lonské- u'@)m

ho listopadu. Zabyva se piipravou hamburgert a hot dogti

z lokalnich surovin. Lampovna se aktualné nachazi v mar-

ketingové propasti a pozadala o pomoc pravé Business Gate. Studenti se postaraji
o novy kabat na socialnich sitich, vytvoii propaga¢ni materialy a zviditelni Lampov-
nu v ulicich Karviné.

Krajska komora pomahd jak podnikatelim, tak firmam, aby se . SRR
prosadili na trhu a dokézali proniknout na B2B trh. Mimo to ale - wa'' g
své Cleny vzdélava, poskytuje jim workshopy, Skoleni, ze kterych : !j ;
ziskavaji nejenom zkuSenosti a cenné kontakty, ale také certifika- R -
ty. Dale se stara i o mezinarodni spoluprace a pod svymi kiidly

ma i kraj Pardubicky nebo Olomoucky. Studenti se nauci graficky design, vytvaret
zajimavy a Ctivy obsah a vyzkousi si zpropagovat aktivity spole¢nosti.

Rodinnou firmicku DENZA v Academy pfivitame jizZ podruhé!
Denza je vyhradnim zastoupenim slovenské znacky pfirodnich
produkt Ave Natura. Tentokrat studentim zadavatelé svéti, kro-
m¢é spravy socialnich siti, také kompletni marketingovou strategii,
vymysli, jak znacku §ifit do povédomi zakazniki i velkoodbérate-
1, vyleps$i samotny e-shop (aby byl uzivatelsky prijemny, vyladi ho pro vyhledavace)
a prostor budou mit také pro dalsi vlastni iniciativu. Ve fantazii a v marketingu se
meze nekladou!

Kavarna Kino Centrum je karvinska kavarna, kde si lidé mizou vy-  Kine
chutnat nejen vytecnou kavu, skvélé zakusky, ale také si na své pfi- ~ Centrum
jdou i milovnici piva nebo dobrého rumu. Jeden z ukolt studentského Cﬂ@
tymu bude se dostat vice do podvédomi potencialnim zakazniktim,
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zam¢fi se na online a také offline marketing. Vytvofi obsahovou strategii na social-
nich sitich a dalsi formy propagace. Nebude chybét ani organizace a poté samotna
realizace udalosti, kterou béhem semestru vymysli.

Galadream je podnik se sidlem v Ostravé, rozdé- P —
lujici se na dvé pobocky. Zaméfuje se predevsim [ o€
na poskytovani vodnich dymek, ale nabizi i dalsi i:..\..m
sortiment. Naplni prace studentti tedy bude dostat B

do podvédomi ne tak znamé produkty, zpropago-
vat jednu z pobocek a tim i poukazat na rozdily mezi nimi. Pfi realizaci vyuziji mar-
keting na socialnich sitich jako je Facebook ¢i Instagram

Firma GreenLux je jednim z nejvétsich dodavatelt sveé- -
tel pusobicich na B2B trhu. Studenti tak budou mit jedi- GREENLUX
nec¢nou moznost nahlédnout do marketingu velké a za-

béhnuté firmy. Cilem studentskych aktivit bude zvysit

povédomi o firmé i v Cesku i zahraniéi a navysit tak prodej firmy.

Studenti si tak béhem jednoho semestru vyzkousi své ziskané védomosti aplikovat
na praktickych zadanich, které vychazi ptimo z potieb zadavatelskych podnika.

Tereza Ikasova
Administratorka Business Gate

Resenerace brownfieldd a studie

proveditelnosti

V tomto pfispévku se za- vyuZzivana, zanedbana a muize byt i kon-
méfime na problematiku taminovana, a ktera vznikla jako pozi-
studie proveditelnos- statek primyslovych, zemé&délskych, re-
ti v procesu regenerace zidencnich, vojenskych ¢ijinych aktivit.
brownfieldt. Jak jsme si

v minulosti fekli, pod S vyskytem brownfieldu na uzemi mést
terminem brownfield a obci se poji problém, a to jakym zpu-
si Ize pfedsta- sobem dany opustény objekt nebo areal
vit nemovitost regenerovat. Regenerace brownfieldu je

(pozemek, naro¢ny proces, ktery vyzaduje zapojeni

objekt & mnoha zainteresovanych stran. Ugastnik,
areal), kte- ktery se zapojuje do procesu regenerace
ra je nedo- brownfieldd, je nejcastéji definovan jako
statecné organizace, skupina nebo osoba, ktera by




mohla byt pfimo spojovana s danym pro-
jektem obnovy opusténého objektu nebo
arealu. Kvuli vice oborovému charakteru
regenerace brownfieldd a naroénosti fi-
nancovani projektu je jednim z klicovych
faktort tispéchu nutnost spoluprace vsech
aktéri. Podminkou takové spoluprace je
spole¢ny a jasné definovany cil, spole¢na
strategie akceptovana vSemi zucastnény-
mi aktéry a v neposledni fad¢ velmi dob-
ra komunikace. Jak jiz bylo vy$e uvedeno,
v procesu regenerace brownfieldl se ob-
jevuje potteba riznych typt spoluprace,
a to i v ramci vnitini kooperace vefejného
sektoru mezi statni spravou a regionalni
¢i mistni samospravou.

Pokud se obce a mésta rozhodnou dany
opustény objekt nebo areal regenerovat,
je dulezité si pfedem nechat zpracovat
studii proveditelnosti na daném brown-
fieldu. Studie proveditelnosti, nékdy téz
oznacovana jako technickoekonomicka
studie, je dokument, ktery souhrnné a ze
vSech realizacné vyznamnych hledisek
popisuje investiéni zamér. Jeho ucelem
je zhodnotit vSechny realizaéni alterna-
tivy a posoudit realizovatelnost daného
investiéniho projektu, jakoz i poskytnout
veskeré podklady pro samotné investi¢ni
rozhodnuti. Studie proveditelnosti je roz-
délena do tematicky samostatnych kapi-
tol, ¢lenénych podle problematiky, kterou
v souvislosti s investiénim zamérem fesi.

Zdroj:

Tyto rizné stranky vystavby a provozu
projektu Ize samoziejmé nejprve fesit per
partes (krok po kroku — jednu po druhé),
ale je nutné si uvédomit, ze zvolené vari-
anty feSeni v ramci jednotlivych kapitol
(témat) se vzajemné ovliviuji a uprava
jedné z nich mize mit a zpravidla také ma
vliv na vhodnost zvolenych variant feseni
u témat zpracovanych v predeslém kroku.
Studie proveditelnosti by méla obsahovat
predevsim tyto konkrétni kapitoly: Ob-
sah, Uvodni informace, Struény popis
podstaty projektu a jeho etap, Technické
a technologické feSeni projektu, Eko-
nomické vyhodnoceni projektu, Dopad
projektu na Zivotni prostfedi a Harmono-
gram projektu a ptilohy. Dulezité je uvést,
ze se jednd jen doporucenou strukturu,
protoze kazdy brownfield je specificky
a k tomu by méla byt pfizptisobena i stu-
die proveditelnosti.

Z vyse uvedenych skute¢nosti je nutné
poukazat na to, Ze obce, mésta a kraje mo-
hou zadat finan¢ni podporu na regeneraci
a vyuziti brownfieldi pro strukturalné
postizené¢ kraje (Moravskoslezsky, Us-
tecky a Karlovarsky). Podminkou udéleni
podpory je budouci vyuziti obnoveného
brownfieldu k podnikatelskym ¢i pramy-
slovym ucelim. VySe obnovy se pohybuje
od 60% pro kraje, do 95% pro nejmensi
obce. Datum ukonceni pfijmu zadosti je
planovano k 31. 8. 2020.

Studie proveditelnosti (Feasibility Study) metodicka prirucka: https://www.dotaceeu.cz/getmedia/

c4772855-8tfc-4036-97fc-2d7caalad86e/

Ing. Jaroslav Skrabal
Katedra ekonomie a verejné spravy




UziteCneé odkazy:
Ministerstvo promysiu 8 obchodu

Ministerstvo priamyslu a obchodu ve spo-
lupraci s agenturou CzechlInvest vyhlasu-
je Vyzvu 1V-2020 programu Regenera-
ce a podnikatelské vyuziti brownfieldu.

» O podporu mohou zadat kraje
a obce, které se nachazeji na uzemi
strukturalné postizenych krajii (Mo-
ravskoslezsky, Ustecky, Karlovar-
sky) a hospodaisky problémovych
regiond vymezenych ,,Strategii re-
gionalniho rozvoje CR na obdobi
2014-2020%.

Cilem programu je revitalizace
zanedbanych a nedostateéné vyu-
zivanych areald a jejich preména

OP PIK

Antivirus

Cilem Program Antivirus je zmirnéni
negativnich dopadl celosvétového Sifeni
onemocnéni COVIDI19 na zaméstnanost
v Ceské republice. P¥inasi finanéni pfi-
spévek ve vysi az 80% platu zamé&stnan-
ce pro vSechny zaméstnavatele postizené
krizi.

Velikosti podnikti: Maly pod-
nik, Stfedni podnik, Velky pod-
nik

Dotace na: mzdy a odvody

Vyse dotace: 39 000KE mésiéné
na kazdého zaméstnance

NA CO SE VZTAHUIJE DOTACE
» mzdy a odvody za zaméstnance

na prumyslové plochy do 10 ha a ob-
jekty pro prumysl a podnikani. Pro-
sttednictvim nového vyuziti téchto
arealt budou vytvoreny podminky
k hospodarskému oziveni znevy-
hodnénych regiont.

Celkova alokace: 260 mil. K¢
Termin pro plné zadosti: do 31. 8.
2020
https://www.mpo.cz/cz/podnika-
ni/dotace-a-podpora-podnikani/
podpora-brownfieldu/program-
-regenerace-a-podnikatelske-
vyuziti-brownfieldu---vyzva-
-1v-2020--252940/

v obdobi od 12. bfezna do 30.
dubna (oc¢ekava se prodlouzeni
i na kvéten 2020)

KDO MUZE CERPAT

» Na dotaci dosahne kazdy za-
meéstnavatel (v€etné agentur pra-
ce), kterému vznikly prekazky
v praci v souvislosti se zavede-
nim karantény, mimotadnych
¢i krizovych opatfeni a dopro-
vodnymi hospodarskymi pro-
blémy. Skutec¢nosti prokazujici
vazbu vzniku konkrétni prekaz-
ky v praci na epidemiologickou
situaci jak v CR, tak v zahrani-
¢i, nebudou po zaméstnavateli
k posouzeni opravnénosti po-
skytnuti ptispévku vyzadovany.




» Vice informaci: https://www.oppik.
cz/dotacni-programy/antivirus

Technologie pro zacinajici podniky

» Primarnim cilem programu Techno-
logie je podpora malych, zacinaji-
cich podniki. S pomoci dotace mo-
hou podnikatelé zakoupit potfebné
technologické vybaveni, zafizeni,

Inovacni vouchery

Primarnim cilem programu Inovacni
vouchery je podpofit moznosti nakupu
expertnich sluzeb v oblasti inovaci, kte-
ré povedou ke zvyseni odborného know-
-how podniku a napomohou tak k jeho
dal$imu rozvoji. Celkové je pro tento pro-
gram alokovano 145 mil. K¢.

OP Zivotni prostredf
Vyzva ¢. 150

» Prioritni osa 3: Odpady a materialo-
vé toky, ekologické zatéze a rizika
Specificky cil: 3.2 — Zvysit podil
materialového a energetického vy-
uziti odpadt
Mezi hlavni cile patfi podporovat
zpusoby nakladani s odpady, které
vyuzivaji odpad jako zdroj druhot-
nych surovin, podporovat pfiprav
k recyklaci odpadu a nakladani

provozni soubory ¢i software, po-
ttebné k rychlejsimu rozjezdu svého
podnikani.

Vyse dotace: 0,45 — 1,5 mil. K&
Termin pro plné zadosti: od 9. 3.
2020 do 25. 5. 2020
https:/www.oppik.cz/dotacni-pro-
gramy/technologie-pro-zacinajici-
-podniky

Vyse dotace: 50 000 — 299 999 K¢
Termin pro plné zadosti: od 2. 1.
2020 do 30. 6. 2020
https://www.oppik.cz/dotacni-pro-
gramy/inovacni-vouchery

s odpady, které vede ke zvySeni eko-
nomické hodnoty odpadu, podporo-
vat oddéleny sbér odpadu, systémy
oddélen¢ sbiranych specifickych
druhti odpadt a tzv. ,,door-to-door*
systém.

Celkova alokace 500 mil. K¢
Termin pro plné zadosti: od 2. 3.
2020 do 1. 6. 2020
https:/www.opzp.cz/nabidka-dota-
ci/detail-vyzvy/?id=162
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