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Abstrakt

Jifi HeleSic: Ucastnicky potenciél eventtl — ,, Kolo pro Zivot 2016“

Sportovni akce a uddlosti jsou nedilnou soucasti spoleéenského zivota lidi a jsou také
povazovany za atraktivni z hlediska cestovniho ruchu. Vtomto ¢lanku jsem se zaméfil na
konkrétni oblasti sportovnich akci. Zdvody MTB "Kolo pro Zivot Ceské spofitelny" ziskaly
zna¢nou oblibu mezi profesiondlnimi i amatérskymi cyklisty. Zavody jsou Uspésné
prezentovany v ndrodnich médiich a ziskaly znaéné mnozstvi sponzorstvi. Kazdy rok se zavodu
zUcastni az 25.000 aktivnich cyklistd. Tentokrat, na zakladé predchozich analyz mist a jejich
potencialu atraktivity z hlediska cestovniho ruchu, jsem se zaméfil na sloZeni aktivnich
Ucastnikd a snazil se posoudit jejich potencial pro vyuziti sluzeb cestovniho ruchu v misté
kondani sledovanych akcich. Pro analyzu dat jsem pouzil metod deskriptivni statistiky a
geografického informacniho systému ArcGIS. Vysledky vyzkumu naznacuji, Zze pfimé vyuziti
Ucastnického potencialu cestovniho ruchu v dané destinaci je velmi omezené.

Key words: cyklistické zavody, sportovni udalost, turismus
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Abstract

JiFi HeleSic: Participation potential of events — ,, bike for life 2016“

Sports events and the events are an integral part of the social life of humans and are also
considered attractive in terms of tourism. In our report, we focused on a specific area of sports
events. Series of MTB races "Bike for Life of Ceskd spofitelna" has gained considerable
popularity among both professional and amateur cyclists. It is successfully presented in the
national media and has considerable sponsorship. Every year 25,000 active cyclists take part
in it. This time, based on previous analyses of venues and their potential of attractiveness in
terms of tourism, we focused on the composition of active participants and tried to assess
their potential of use for the consumption of tourism services in the venue of the monitored
events by us. For the data analysis we used descriptive statistics methods and the geographic
information system ArcGIS. Our results suggest that the direct use of the participation
potential for the consumption of tourism services in the given destination is very limited.

Key words: bicycle race, sports events, tourism
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Uvop

Poradatelstvi udalosti a akci sportovniho charakteru mizeme zaradit do Sirsi oblasti tak
zvaného ,EVENT TOURISM®, ktery je chapdn jako soucast snah budujicich image atraktivit
v destinacich. Jeho Ucastnici cestuji, aby pfimo navstivili uréitou udalost, nebo mohou byt
motivovani k navstévé urcité destinace z ddvodu kondni néjaké udalosti (Getz, 2008).
Sportovni udalosti a akce jsou specifické tim, Ze jsou jedinecné, docasné, specidlné planované,
fizené a organizacné zabezpecené a kromé divaki mohou mit i znaéné mnoiZstvi pfrimych
aktivnich ucastnikd. To déla ze sportovnich akci a udalosti turistickou atrakci s moznym
dopadem na satelitni Gcet cestovniho ruchu destinace potazmo statu (Ryglova, Burian a
Vaj¢nerova, 2011).

Doposud jsme se vénovali prostorové distribuci seridlu zdvod( na horskych kolech pro
profesiondly i amatérské jezdce. Tyto zdvody maji dlouholetou tradici a nezpochybnitelnou
sportovni Uroven. Stali se udalostmi — ,,EVENTS”, které do urcité oblasti privadeji aktivni
Ucastniky, ale i divaky. Vzhledem k tomu, Ze se jednd o aktivitu konanou prevdiné mimo
domov, Ize jejich navstévniky povaZzovat za jistym zplsobem specifické ucastniky cestovniho
ruchu. Vysledky asocia¢nich analyz ukazuji, Ze strategie poradateld seridld ,,AUTHOR
MARATON TOUR“ a ,KOLO PRO ZIVOT CESKE SPORITELNY“ jsou z hlediska vyuZiti krajiny
rozdilné. Rozdilné je chovani aktivnich ucastniki ve smyslu poctu pfihlasenych k zdvodu a
vztahu k atraktivnosti prostfedi, ve kterém je poradan, dopravni obsluznosti a zdkladnim
ukazatelim cestovniho regionu.

1. Event tourism

1.1. Incentivni cestovni ruch a ,Kolo pro Zivot“

Serial cyklistickych zavodd ,Kolo pro Zivot Ceské spofitelny” (dédle jen KPZ CS) ma jiz
16letou tradici. Postupné se od roku 2000 z jednotlivych MTB zavodu pro profesionalni cyklisty
serial rozrostl v celospole¢ensky fenomén, ktery laka celé rodiny amatérskych cyklistd.
V prabéhu dubna az zafi je kazdorocné realizovano cca 12 - 16 zavodu rozdélenych podle délky
trati na jednotlivé trasy. Kazdého zavodu se tGcastni 1.000 — 2.500 aktivnich jezdcG.

Organizatori nami sledovaného seridlu zavodd svou marketingovou strategii neoslovuji
pouze individualni Ucastniky, ale zaméruji se i na firmy a spoleCenské organizace. Do
jednotlivych dild seridlu se zarazuji samostatné zavody firemnich tymQ s vlastnim
vyhodnocenim. Spolec¢né dresy firemnich tym( a prezentace zucastnénych firem v misté
zavodu je charakteristikou ,Kola pro Zivot“. Tak se seridl stavd soucasti motivacniho -
incentivniho cestovniho ruchu. Incentivni cestovni ruch je dle Havla & Janosky (2008, s. 30)
pro hostitelska mista z hlediska jejich prijmd jednou z nejefektivnéjsich forem cestovniho
ruchu.

V poslednich letech se organizatofi zaméruji na rodiny. Nabizeji dopliikové programy pro
neaktivni Gcastniky v dobé zavodu ale také bodovani celych rodinnych tymd. KPZ CS se stava
eventem pro celou rodinu a cilem vyletu v nepracovni dny.

1.2. Sportovni a kulturni eventy

Vyzkum vlivu konani sportovnich eventl a jejich vliv na cestovni ruch destinace mista
kondni se zaméruje na sportovni akce celosvétového vyznamu tzv. ,MEGA EVENTS” nebo také
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,HALLMARK EVENTS” (Roche, 2000, Dowse, Hughes a Wong, in: Shipway 2012, Hall, 1989,
Ross, 2006). Mezi ,Hallmark sport events” fadime divacky nejsledovanéjsi udalosti typu
olympijskych her, mistrovstvi svéta v kopané, ragby, atletice apod. Efekty pofadani takovychto
sportovnich udalosti a akci se projevuji v nejraznéjsich oblastech, mezi néz patfi Zivotni
prostiedi, ekonomika, sociokulturni sféra, pracovni trh, cestovni ruch atd. Z pohledu efektl
kondni sportovnich akci jsou zkoumany i nékteré akce nizsi sportovni Urovné nebo sportovni
udalosti s mensi divackou sledovanosti (napf. Gibson at al, 2003, Giorgio & Spinelli, 2009).

Organizace sportovnich i kulturnich eventd se stdva produktem i nastrojem destinacniho
managementu s cilem valorizace potencidlniho vyuZiti destinace a pfispiva ke zvySeni
konkurenceschopnosti daného regionu na trhu cestovniho ruchu. Dopadem poradani
sportovnich udalosti na cestovni ruch vtomto kontextu se zabyvd napf. Raabova (2012),
Gratton, Shibli & Coleman (2006), Shipway & Fyall, (2012) a lze z nich vyvodit, Ze vhodné
zvolenou strategii vyuziti krajiny a jejiho potencidlu pro poradani uddlosti a akci (EVENTS) Ize
ovlivnit cestovni ruch dané lokality.

Jsme si védomi, Ze udalosti a akce maji relativné kratkou dobu trvani, a i proto lze jejich
ptimy vliv na cestovni ruch hlife zaznamenat. Multiplikacni efekt nami sledovanych
poradatelstvi eventu a jejich dopad na cestovni ruch destinace leze s jistou pravdépodobnosti
predpokladat, ale prozatim se ndm nepodafrilo jej prokazat. Divod( je nékolik a mezi ty hlavni
bohuzel patfi sbér statistickych dat. Cesky statisticky Gfad se zaméFuje na hromadna ubytovaci
zafizeni a poCty hostl v nich. Sbér dat je zpracovavan pro obce, ale publikuje se kumulativné
za kraje a celou CR. Citlivost takto ziskanych dat, jejich struktura a Gcel je pro nase ucely
nevhodnda. Proto jsme se zaméFili na podrobnéjsi analyzu seridlu ,Kolo pro Zivot Ceské
spofitelny” z pohledu jeho ucastnika.

Monitoringem chovani navtévnik( turistickych destinaci se dlouhodobé zabyva , Ceskd
centrala cestovniho ruchu — Czech Tourism” pfispévkova organizace Ministerstva pro mistni
rozvoj. V posledni dobé bylo zvefejnéno nékolik studii tykajici se nasi problematiky napf.
analyzy dopadu poradatelstvi béZzeckych zavod( ,RunCzech” a ,Prague international
maraton“ (Raabovd, 2012), kulturnich a sportovnich akci jako je ,International film festival“ v
Karlovych Varech, ,,Barum Czech Relly“ ve Zliné. Tyto studie zadala Ceskd centrala cestovniho
ruchu CzechTourism soukromym agenturam (MMS Market Research, FOCUS Marketing &
Social Research, ET Economic impacT). A ze vSech zcela jasné vyplyva, Ze poradatelstvi
jmenovanych eventll pfinasi nezpochybnitelné tzv. ,Cisté prijmy” ze startovného a prodeje
divackych vstupenek. Déle jsou kvantifikovany naklady na dopravu a dalsi sluzby cestovniho
ruchu spotrebovavané v souvislosti s navstévou eventll. Nezanedbatelné jsou i vydaje
organizatorll na poradani eventd, které se odrazi na zvyseni obratu celé ¢eské ekonomiky.
Kromé téchto ekonomickych efekt( jsou Uspé$né eventy propagaci jak celé Ceské republiky,
tak jejich jednotlivych turistickych region(.

2. CiL, MATERIAL A METODIKA ZKOUMANI

V nasem sdéleni analyzujeme dostupné informace o Ucastnicich cyklistickych zavodu.
Cilem analyz je kvantifikovat Uc¢astnicky potencial z pohledu spotieby sluzeb cestovniho ruchu.
Predpokladame, Ze alespon polovina uUcastnikll navstévuje zavody seridlu opakované.
Predpokladame, Ze zahranicni Gcastnici tvofi desetinu celkového poctu ucastnik( jednotlivych
zavodu. Predpokladdame, ze hlavni skupinou uUcastnikl jsou Zeny a muzi ve véku 30 — 45 let.

Poradatelem celého seridlu zavod( byla spole¢nost CS MTB Team s.r.o., jeZ se po vstupu
hlavniho investora od roku 2014 jmenuje Petr Cech Sport s.r.o. Spole¢nost se specializuje na
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sportovni marketing a poradani sportovnich akci. Vzhledem k tspésnosti projektu KPZ CS jsou
od roku 2011 poradany obdobné seridly zimnich bézeckych zavod( ,Stopa pro Zivot” a
sjezdovych MTB zévodi ,,Enduro série. Generalnim partnerem je Ceska spofitelna, hlavnimi
partnery pak pojistovna Kooperativa a Skoda auto, medidlnimi partnery Ceskd televize,
Radiozurnal a cyklistické c¢asopisy VELO atd. Spolecensky statut a vainost dokladuji
institucionalni partnefi, jako je Ministerstvo $kolstvi, mladeZe a t&lovychovy, Ceskd unie sportu
a Asociace kraj Ceské republiky.

Anonymni data o pfihldaSenych a zavod absolvujicich ucastnicich ndam poskytla
poradatelska spole¢nost ,Petr Cech sport s.r.o. a dale spole¢nost SPORTSOFT Timing,
specialisté na ¢asomiru, GPS tracking a komplexni zajistovani sportovnich akci.

Za ,pocet Ucastnikl” je v nasem pfripadé povazovan oficidlni zaznam o poctu Uspésné
absolvujicich zavodnik(. V zajmu objektivity jsme nezapoditavali prihlasené zdvodniky
diskvalifikované, nenastoupivsi na trat, i ty, jeZ trat neabsolvovali celou nebo v pfedepsaném
c¢asovém limitu. Podle naSich zkuSenosti je to pfiblizné o 10 — 15 % méné neZ je pocet
prihlasenych ucastnikd. Doplniujici Udaje o seridlech cyklistickych zavodU jsme ziskavali pfimo
od potadatell seridlu zavodd ,,KPZ CS“ a srovnavali jsme je s Gdaji specialistd na sportovni
¢asomiru ,Sport Soft Timing“.

Kromé zakladnich deskripénich a komparativnich metod jsme pouZili jednoduché
statistické metody. Pro analyzu dat to byla metoda deskriptivni statistiky, pro ovéreni linearity
a normality rozdéleni dat jsme poufZili dvojrozmérnou projekci dat. K vizualizaci interakcénich
dat jsme poutZili lokalizovanych kartodiagram( zpracovanych v geografické informaénim
systému ArcGlIS.

3. VYSLEDKY A DISKUSE

V roce 2016 bylo v ramci seridlu KPZ CS realizovano 16 zavodd. S celkovou Géasti 25.590
zavodnik(. Zavody jsou lokalizovany téméFr do viech krajd republiky, vyjma Usteckého a
Olomouckého kraje. Podrobnéjsi idaje o lokalizaci uvadi Tabulka 1.

Tab. 1: Lokalizace zavodu ,,Kolo pro Zivot 2016“

Termin |Nazev zévodu kéd |Obec status [ kéd  [Okres kéd |Kraj kéd [Region P_Start
23.4.2016|Trans Brdy Ceské spofitelny 539198 | Dobfichovice M CZ020A |Praha-zépad CZ020|StredoCesky kraj CZ02|Stfedni Cechy 1886
21.5.2016 |Jesttebi hory Ceské spofitelny 579220 [Haviovice 0 CZ0525 [Trutnov CZ052|Kralovéhradecky kraj |CZ05|Severowchod 1116
25.6.2016|Bikemaraton Drasal Ceské spofitelny 588458 |Holesov M CZ0721 [Kroméfiz CZ072|2Zinsky kraj CZ07 |Stiedni Morava 1957
30.4.2016|Hustopeée AGROTEC Tour SKODA AUTO 584495 [Hustopece M CZ0644 |Breclav CZ064|Jihomorawsky kraj CZ06|Jihowychod 1167
20.8.2016|Manitou Zelezné hory Ceské spofitelny 571164 |Chrudim M CZ0531 |Chrudim CZ053|Pardubicky kraj CZ05|Severowchod 1537
13.8.2016|Karlovarsky AM bikemaraton Ceské spofitelny |554961 |Karlow Vary S CZ0412 [Karlowy Vary CZ041 |Karlovarsky kraj CZ04 |Severozapad 1026
11.6.2016 Jestéd Tour Kooperativy 563889 |Liberec S CZ0513 |Liberec CZ051 |Liberecky kraj CZ05|Severowchod 1196
14.5.2016|Mladé Boleslav Tour SKODA AUTO 535419 [Mladé Boleslav S CZ0207 [Mladé Boleslav | CZ020|Stfedotesky kraj CZ02|Stredni Cechy 2007
1.10.2016|Vysocina Arena Tour Ceské spofitelny 596230 Nové Mésto na Moravé | M CZ0635 |Zdér nad Sazavou | CZ063|Kraj Vysogina CZ06|Jihowchod 1931
21.9.2016|0derska mlynice Ceské spofitelny 599701 [Odry M CZ0804 [Nowy Jicin CZ080|Moravskoslezsky kraj | CZ08|Moravskoslezsko | 1418
4.6.2016 |Orlik Tour Kooperativy 549681 |Orlik nad Vitavou 0 CZ0314 [Pisek CZ031|JihoCesky kraj CZ03 |Jihozapad 1379
3.9.2016 |Birell Plzeriska MTB 50 554791 |Plzef S CZ20323 |Plzefi-mésto CZ032 |Plzefisky kraj €Z03)Jihozépad 1776
23.7.2016 |Praha - Karlitejn Tour Ceské spofitelny 554782 |Praha H CZ0100 |[Praha CZ010|Hlawni mésto Praha  |CZ01|Praha 1983
30.7.2016|Sumavsky MTB maraton Ceské spofitelny 550515 |Stachy 0 CZ0315 [Prachatice CZ031|Jihoesky kraj CZ03|Jihozapad 1394
9,7.2016 [Vrchlabi - Spindl Tour SKODA AUTO 579858 | Vrchlabi M CZ0525 |Trutnov (2052 |Kralovéhradecky kraj |CZ05|Severowchod 1515
10.9.2016|Znojmo Burcak Tour Kooperativy 593711 |Znojmo M CZ0647 |Znojmo CZ064 |Jihomorawvsky kraj CZ06 |Jihowychod 2302

Zdroj: vlastni zpracovani

3.1. Genderové a vékové sloZeni uc¢astniku

Z celkového poctu zavodnik( je 5.539 Zen a 20.051 muzu. Pouze pétinové zastoupeni Zen

a divek je ponékud prekvapivé. Zajem o cykloturistiku to nenaznacuje. Vysledek by snad Slo

zdQvodnit tim, Ze Zeny a divky nemaji takovy zajem o verejné zavody a v nasem pfipadé
6



poskytuji zazemi pro aktivni Ucastniky. V kategorii déti a mladeze do 13 let jich je témér 40%.
V kategorii 14 — 19 let pak 25%, ve véku 20 — 29 uZ jen 19% a procento ucastnic dale vyrazné
klesa. Pochopitelny je ubytek startujicich Zen v obdobi matefskych a rodinnych povinnosti.
V ostatnich pripadech zde nejspiS chybi marketingova strategie poradateld zamérena na
stfedni a starsi generaci Zen.

Rozdéleni do vékovych skupin jsme pro nase ucely upravili. Organizatofi déli détské zavody
na dvouleté kategorie (12-13, 10-11, 8-9, 6-7, do 5let a zavod ,,odstrkovadel”). Dale specificky
vypisuji zavody pro 17 — 22 leté a 23 — 29 leté (tradi¢ni kategorie uzivana ve vsech cyklistickych
disciplindch). Nasledné jsou jiz pouzivany desetileté kategorie 30, 40, 50 a nad 60 let.
Z pohledu statistik uzivanych v cestovnim ruchu je toto rozdéleni nepraktické. Nicméné, jak
ukazuje Obrazek 1, témér Ctvrtinu vSech Ucastnikd predstavuji déti ve véku 2 — 13 let. Takto
mladi Ucastnici jsou doprovazeni dospélym doprovodem, a pfivadi s sebou na jednotlivé
zavody i pasivni Ucastniky. Lze oekdavat, Ze to jsou pravé Zeny, jez vytvareji zazemi startujicim
détem a partneriim. Pro cestovni ruch vsak jsou potencidlnimi spotfebiteli sluzeb stejné jako
aktivni ucastnici.

Vékovd kategorie| pocet %
60655685 70-79;125 80 89;1 2-13 6247 24
14.-19 1516| | 6
\ 20-29 2783] 11
‘F—'— 30 -39 5360] 21
14-19;1516
‘ \ 40 - 49 6419 25
20-22780 4 50 - 59 2454] 110
60 - 69 685 3
30-39;5360

70-79 125 0

80 - 89 1

Obr. 1: vékova skladba ucastniku
(Zdroj: vlastni zpracovani)

Nejsilnéji zastoupenou kategorii jsou Ucastnici ve véku 40 — 49 let, celkové 6419 zavodnikd,
coz predstavuje Ctvrtinu vSech zucéastnénych v seridlu. To odpovida i zajmu o cykloturistiku
klesa. Podil zavodnic na celkovém poctu ucastnikd je u jednotlivych zavod( vyrovnany +/- 25
% svyjimkou velmi tézkého zdvodu se startem v HoleSové a spfiznacnym ndazvem
,BIKEMARATON DRASAL*

3.2. Lokalizace ucastnického potencialu

Registrace UcastnikG na zavody KPZ CS probihd na portale http://www.kolopro.cz/.
Podminkou registrace je i adresa bydlisté odkud ucastnik pfFijizdi. Tyto informace byly
zakladem pro analyzu Ucastnického potencidlu KPZ CS. Zjistujeme, e téméF deset tisic
U&astnikd pFijizdi na zavody KPZ CS z hlavniho mésta Prahy (17% - 4395 osob) a stfedogeského
kraje (20,5% - 5250 ucastnikd). Tvori tak zaklad celého startovniho pole. Dale je vyrazné
zastoupen kraj Jihomoravsky (9,1%). Podrobnéji viz Tabulka 2 a Obrazek 2.

L http://www.nakole.cz/clanky/cykloturistika/


http://www.kolopro.cz/

Tab. 2: Pocty ucastnika dle krajt

Pocet Ucastnikl

Kraj Celkem %
Hlavni mésto Praha 4395 17,2
Jihocesky kraj 1279 5,0
Jihomoravsky kraj 2327 9,1
Karlovarsky kraj 499 1,9
Kralovéhradecky kraj 1819 7,1
Liberecky kraj 1236 4,8
Moravskoslezsky kraj 1137 4,4
Olomoucky kraj 1032 4,0
Pardubicky kraj 1813 7,1
Plzensky kraj 1382 54
Stredocesky kraj 5250 20,5
Ustecky kraj 574 2,2
Vysocina 1241 4,8
Zlinsky kraj 1412 5,5
CIZINCI 194 0,8
Celkovy soucet 25590

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obr. 2: Lokalizace zavodu ,,Kolo pro Zivot 2016“
(Zdroj: vlastni zpracovani)

Pfehlednéjsi je pro vizualizaci interakénich dat ,ucastnik - misto kondani“ pouZit
kartodiagram. Pouzili jsme nastroje programu ArcGIS firmy ESRI. Je ziejmé jiz zminéné vyrazné
zastoupeni Ucastnikd z Prahy a Stfednich Cech. Nicméné vidime vyrovnané zastoupeni krajti
Moravy a prekvapivé znacny Ucastnicky zajem na Plzerisku, Liberecku a v severnim pohranici.
Ucastnicky zajem ne zcela odrazi hustotu obyvatel krajd s vyjimkou Prahy. Déle zjistujeme, ze
celkové rozloZzeni zajmu o seridl zavodl Kolo pro Zivot nevykazuje vyraznéjsi asymetrii
rozloZeni v rdmci Ceské republiky. Dominance Prahy je pochopitelna.



Celkovy (castnicky zdjem Kolopro_2016

Obr. 3: Celkovy zajem ucastnika o serial Kolo pro Zivot
(Zdroj: vlastni zpracovani)

Vyraznou regiondlni disparitu zjisStujeme v lokalizaci zajmu o jednotlivé zavody seridlu. To
co se jevilo jako prostorové neasymetricky vztah, kdy na jednotlivé zavody seridlu KPZ CS
prijizdi, bez ohledu na misto kondni, ucastnici ze vSech koutl republiky, je vtomto pohledu
nutno revidovat.

Pfikladem ndm mohou naméatkou byt zavody ,Oderska mlynice Ceské spoftitelny”, , Birell
Plzeriskd MTB 50“, ,Praha - Karl$tejn Tour Ceské spoftitelny”. U&astnici z kraje mista konani a
jeho nejblizsich sousedll predstavuji v absolutnich Cislech az 2/3 vsech ucéastnika.

Ani zavody poradané v mistech s nejvyssim potencidlem pro cestovni ruch a potazmo i
cykloturistiku nezménily tuto regionalni podminénost. Pfikladem nam mohou byt zavody:
,Vrchlabi - Spindl Tour SKODA AUTO*, ,Sumavsky MTB maraton Ceské spofitelny” anebo
,Bikemaraton Drasal Ceské spofitelny” v Holesové.




Obr. 4: Regionadlni ucast v serialu
(Zdroj: vlastni zpracovani)

V pfipadé zavodu v Krkonosich je aZ zarazZejici, Ze témér 1/3 ucastnik( tvofi startujici
z Krdlovehradeckého kraje. Z velkych mést Brna a Prahy pfijelo pouze 260 ucastnikd coZ neni
ani 15% startujicich. Také Sumavsky MTB maraton |akd nejvice domaci Uéastniky z Jiho¢eského
kraje a sousednich krajdl Plzefisky a Stfedoéesky. Ugastnici z Prahy tvofi opét ani ne 15%. Zavod
v Hostynskych vrSich (Drdsal v HoleSové) kopiruje jiz zjisténé skuteCnosti a hlavni masu
ucastnikl tvofi cyklisté ze Zlinského kraje (40%) a spolecné s ucastniky z Olomouckého,
Moravskoslezského a Jihomoravského kraje tvofi 80% zavodnik.

P¥i podrobnéj$im prostudovani ucastnického zdjmu o jednotlivé zavody seridlu KPZ CS
zaznamendvame vyraznou regionalni zdvislost. Pochopitelné to je pfi Ucasti mladych
zavodnikd. Tam lIze o¢ekdvat, Ze rodiny s mensimi détmi budou preferovat Ucast na zavodech
v misté bydlisté, ¢i jeho blizkém okoli. Nicméné tento trend zaznamenavdme i u dospélych
Ucastnikyd. Prevazné u téch, ktefi se prihlasili na tzv. Fitness jizdy a kratsi trasy zdvodu.

3.3. Kvantifikace ekonomického pfinosu

Kvantifikaci ekonomického pfinosu poradani eventl se v posledni dobé zabyvalo nékolik
studii iniciovanych agenturou CzechTourism nebo napfiklad Svazem ledniho hokeje. Ve vSech
se deklaruje kladny vysledek a nezanedbatelny finan¢ni pfinos mistnim samospravam,
podnikatelim, organizdtorim eventl i celé Ceské ekonomice. Spolecnym prvkem téchto
analyzovanych eventd je jejich mezinarodni rozsah. At se jedna o Mistrovstvi svéta v lednim
hokeji, Svétovy pohdr v biatlonu, béZzecké zavody zarazené do RunCzech, BarumRelly a
podobné. Vycislovany jsou naklady na ubytovani, stravu, dopravu a ostatni sluzby v radech
stovek miliénl. Zminovan je efekt na celou produkci ceské ekonomiky a na HDP &i pracovni
mista vznikla v souvislosti s poradatelstvim téchto HALMARK EVENTU.

Nami sledovany seridl zavodd KPZ CS se jevi jako Uspésny produkt s dlouhou
tradici, dobrou marketingovou strategii a s pfesahem do oblasti cestovniho ruchu. Klademe si
viak otdzku jaky je jeho potencidlni pfinos pro cestovni ruch mista porfadani zavodu.

PFi vycislovani ndkladG spojenych s pobytem Géastnikl jsme vychazeli z dat Ceského
statistického Gradu?, studii zadanych agenturou Czech Tourism (Raabova, 2011, Ripa, 20163).
Vy¢isleni ndakladG zahraniénich turistd v souvislosti s pobytem v Ceské republice je

2 Statistika&My 5/2014 (Mési¢nik Ceského statistického tradu)
3 http://www.czechtourism.cz/getattachment/Institut-turismu/Marketingovy-vyzkum/Analyzy/Efektivita-
vybranych-eventu/eventy 161125.pdf.aspx?ext=.pdf
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propracovano do urovné jednotlivych zemi plvodu navstévnika. Daleko sloZitéjsi je situace
v pfipadé vycisleni domdcich host(l. Neexistuje jednotnd metodika zkoumani a tak se vycislené
naklady znaéné li§i dle jednotlivych studii*. CzechTourism potazmo Cesky statisticky ufad
poskytuje mélo podrobné informace o vysi a struktufe vydajd tuzemskych navitévnik( v CR.
Vyuzili jsme data publikovana spolecnosti Economic impacT (Raabova, 2011) kterd odpovidaji
rdmcovym udajlim CzechTourismu o domdacim cestovnim ruchu.

Celkovy pocet zahrani¢nich G¢astnik(l na zadvodech KPZ CR byl 198. Nejvice byla zastoupena
Slovenska republika (109 ucastnikd), Rakousko (66), dale Rumunsko, Némecko, Polsko a
Madarsko. U&astnici ze zahrani¢i tvofi 0,8% viech Uc&astnikl. Vy¢islené nédklady dle této
metodiky (dva plné dny pobytu na kazdy zdvod) jsou nizsi nez 0,5 mil K¢ (433.602,- K¢) za rok.
V prepoctu na jednotlivy zavod je potencionalni pfinos pro cestovni ruch destinace mista
kondni zanedbatelnych cca 30.000,- K¢ ro¢né. Navic se mistné velmi lisi. Nejvice mohli tézit
z Ucasti zahrani¢nich zdvodnik( v Jihomoravském kraji na zavodech ve Znojmé a Hustopecich.
| toto jistym zplsobem podtrhuje jistou regionalitu zavodd KPZ CS. Blizkost mista poradani a
hranic Rakouska, Madarska a Slovenska prildkalo vice nez 25% vsech zahrani¢nich ucastnika
serialu KPZ Cs.

U domadcich zavodnikl je situace ponékud slozZitéjsi. Jak jsme zjistili, znacna c¢dst
prihlasenych Gcastnikd jednotlivych zavodu pfijizdi z nejblizsiho okoli. Jejich dopravni naklady
jsou minimalni, nevynakladaji naklady na ubytovani. Raabova je oznacuje za vyletniky a
vycisluje jejich ndklady na 270,- K& Pro ndvstévniky z jinych krajl predpoklada naklady na
ubytovani ve vysi cca 300,- K¢ a celkové naklady na den 915,- K¢. Z naSich zkuSenosti mizeme
Fici, Ze Uastnici seridlu zavodi KPZ €S minimalné vyuzivaji ubytovacich sluzeb v misté startu
zavodU a poradatelé jiz pred 10 lety ustoupili od zprostfedkovavani této sluzby zdjemcim.
Proto jsme zapocitali naklady na ubytovani jen u 1/3 ucastnikd. Odhadujeme, Ze celkové
vydaje na sluzby cestovniho ruchu (stravovaci, ubytovaci, dopravni, ndkupu zboZi a ostatni)
pfedstavuji v prabéhu roku pouze cca 9044632,- KE. Z toho ptipada 3 miliony na naklady
mistnich ucastnik( a 5,5 mil. na Ucastniky z nesousednich kraji. Domnivame se, Zze prlimérné
naklady dosahuji cca 350,-K¢ na osobu a zavod.

Tab. 3: Potencialni naklady tucastnikd v misté konani

Potencialni pfijem dle kraji | Nazev zévodu Zahraniéni_K¢é | Mistni_ K& |Ostatni_Ké
Hlavni mésto praha Praha - Karl$tejn Tour Ceské spofitelny 26232 325/890 245912
Stredogesky kraj  |2ns Brdy Ceske spofitelny 43591 676 890 662 995
Mlada Boleslav Tour SKODA AUTO
& , B < S - —
Jihogesky kraj Sun’ﬁavsky MT mar:?\ton Ceské spofitelny 94079 211 140 960300
Orlik Tour Kooperativy A
Plzensky kraj Birell Plzeriska MTB 50 17512 251910 404 975
Karlovarsky kraj Karlovarsky AM bikemaraton Ceské spofitelny 17512 || 93960 196 710

Jestiebi hory Ceské spofitelny
Vrchlabi - Spindl Tour SKODA AUTO
Znojmo Buréak Tour Kooperativy

15323 290 520 491 150

Kralovéhradecky kraj

Jihomoravsky kraj Hustopede AGROTEC Tour SKODA AUTO 118 206 302 130 948 660

Kraj Vysocina Vysotina Arena Tour Ceské spofitelny 78804 | 154980 64 865

Pardubicky kraj Manitou Zelezné hory Ceské spofitelny 13134 (I 172260 433105

Liberecky kraj Jestéd Tour Kooperativy 15323 |1 ] 102330 392 850

Moravskoslezsky kraj |Oderska mlynice Ceské spofitelny 41591 ZDS 470 309 430

Zlinsky kraj Bikemaraton Drasal Ceské spofitelny 15323 284 040 435530
SUMA KPZ Cs 2016 426 630 3071520 5546482 9044 632

Zdroj: vlastni zpracovani

4 Napfiklad Analyza navstévnosti Lednicko — valtického aredlu 2015, Lokality Litovelsko pro sdruzeni cestovniho
ruchu Stfedni Morava (file:///C:/Users/helesic/Downloads/litovelsko analyza 2014.pdf)
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Potencialni pfinos vSem mistnim podnikatellim v cestovnim ruchu a municipalitam je ve
srovnani s jinymi studiemi velmi maly. Skladba Ucastnik( a celkovy zajem ptinasi nejvice penéz
do kraju Jihomoravsky a Stredocesky. Prekvapivé je zjisténi, Ze jinak velmi Uspésny hostitel
sportovnich eventl (kraj Vysocina — Biatlon, horska kola apod.) na tomto potencialnim zisku
participuje jen velmi malo (viz. Tabulka 3).

Musime viak pfipomenout, Ze vyse poplatku za zavod &ini prdmérné 500,- K&. U&astnické
poplatky tak generuji poradatelim 12.795.000,- K¢. V cené je zahrnuta strava (vybér z 6 jidel
v depu zavodu), servis kol, sprchy a pradelna, odpocinkova zéna a tombola pro ucastniky.
Vsechny tyto sluzby poskytuje pfimo poradatel. BohuzZel je do mista startu pfivazi na vlastni
naklady a tak pro mistni podnikatele zlstava velmi maly prostor jak téchto eventd vyuzit ve
prospéch prodeje vlastnich sluzeb cestovniho ruchu. Také naklady poradatell v misté konani
zavodU jsou minimalni a omezuji se na poplatky za prondjem prostor, pfipravu zavodl a
nékteré Cinnosti poradatelské sluzby.

ZAVER

Serial zavod( kolo pro Zivot ma dlouholetou tradici, zna¢ny ucastnicky i medidlni zajem. Je
modernim konceptem, ktery je ndsledovan poradateli seridll zavodu v jinych sportovnich
disciplinach. Za véechny uvedme RunCzech, Mizuno run tour, Stopa pro Zivot a S CT 4 na vrchol
anebo stdle se rozsitujici SpartanRace. Poradatelstvi eventll je prezentovdno jako snaha o
podporu zdravi populace ale i jako snaha o podporu cestovniho ruchu.

Zpracovavani dat potizenych poradateli se potyka s nemalymi problémy hlavné ve vztahu
ke konverzi dat do geodatabdzi a jejich ndslednym zpracovanim. Nicméné pravé vyuziti
geografickych informacnich systémU umoznuje velmi podrobné zpracovani téchto informaci
do drovné relativné malych Uzemnich celk(. Tradi¢né je vyzivdna informace o misté pobytu
Ucastnika ve formé adresy a PSC. P¥evod téchto Gzemnich celkél spravovanych Ceskou postou
pro Ucéely dorucovani zasilek do geodatabaze se setkdava se znacnymi ztratami informace. Navic
je problematicka jejich kumulace do statistickych jednotek uZivanych Ceskym statistickym
uradem. Moderni nastroje GPS Trackingu vyuzivanych ve vyzkumech komerénich agentur jsou
pro nas nedostupné. | pres tyto problémy pfinasi analyza vztahu lokalizace mista bydlisté
Ucastnika a mista kondani zdvodu zajimavé informace.

Z nasich zjisténi vyplyvd, Ze potencialni zisky z prodeje sluZeb cestovniho ruchu v misté
konani zavodt seridlu KPZ CS jsou velmi malé a celkové dosahuji ani ne 75% pfijmd poradatell
ze startovného. Marketingova strategie poradateld je primarné zamérena na domaci
Ucastniky a jak jsme zjistili ma i vyrazny regiondlni dopad. Prildkat zahrani¢ni ucastniky se dafi
pouze v Jihomoravském kraji, avSak i tam jsou potencionalni pfijmy ve statisicich K¢.

Z poskytnutych dat nebylo mozno spolehlivé odpovédét na otazku, kolika zavodl se
ucastni jednotlivi Ucastnici. Z ndvaznych analyz vyplyva, Ze nasi hypotézu o tom, Ze alespon
polovina Ucastnikd navstévuje zavody opakované, neni mozné pfijmout.

Zahranic¢ni Ucastnici tvori zanedbatelné procento zavodnikd serialu (0,8%) a pfinasi velmi
maly financni efekt. Navic se projevuje znacnd regiondlni disparita. Taktéz tuto hypotézu
musime odmitnout.

V otdzce genderového sloZeni a vékovych skupin Gcastnikl se nam ukazali néktera
zajimava zjisténi. Podil divek a Zen na celkovém poctu ucastnikl z plvodnich CEtyficeti procent
ve véku 2 — 13 let neustale klesd a jiz v kategorii 40 — 50 let je méné neZ 15%. Tento typ eventl
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tedy laka Zeny jen okrajové a tak se ztraci jejich moiny ekonomicky pfinos. U muzi je
dominantni vékovou kategorii (30 — 39let: %21% a 40 -49 let: 25%) tedy pravé predpokladany
vék 30 - 45 let, které predstavuji témér polovinu vsech ucastnikd.

Koncept pfildkat do rdznych mist republiky zdjemce o vefejné zdvody je prokazatelné
uspésny. Jeho vyuziti pro cestovni ruch je diky skladbé ucastnik omezené. Pfinasi financni
efekty mistnim subjektiim podnikajicim v cestovnim ruchu avsak v fadech deseti milionl za
cely serial a rok. Podil zahrani¢nich Gcastnikd je velmi maly a diky zna¢né konkurenci lze jen
velmi malo pfedpokladat, Ze se vyrazné zvysi. Proto je potfeba se zamyslet nad tim jaké sluzby
nabidnout a jak prodlouZit pobyt v misté konani jednotlivych zavodi seridlu KPZ. Dal$i setou
je pak vyuziti predchozi zkusSenosti a prilakat ucéastniky opakované a na zdkladé jiného
konceptu atraktivit tak aby zisky z prodeje sluzeb zlstali v misté pobytu.
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